Zauberei & lllusionen » Feuershow & Leuchtjonglage e Kindervarieté & mehr...

,Magic Unplugged” —

Close-Up-Zauber-Show in Restaurants

Voraussetzungen:
Restaurant mit Stammgéasten und Laufkundschaft, anspruchsvolle und kulturell interessierte Kundschatft,
Nebenraum.

Grundidee:

Es kénnen Eintrittskarten fiir eine Close-Up-Zaubershow im Restaurant-Nebenraum in begrenzter Anzahl
erworben werden. Im Preis inbegriffen ist ein Glas Sekt, BegriiBungscocktail oder dhnliches. Die Showzeit
ist so gewahlt, dass die Géste vor oder nach dem Event im Restaurant speisen kdnnen. Die Show wird als
aulRergewdhnliches und seltenes Erlebnis beworben. Die Show dauert ca. 45-60 Minuten.

Close-Up-Zauberei:

Die Close-Up-Zauberei ist eine seltene, obwohl besonders faszinierende Spielart der Zauberei, da sie auf
engstem Raum und direkt unter den Augen der Zuschauer mit kleinen Gegenstanden, meist am Tisch,
stattfindet — ohne Biihne, ohne Lichteffekte, sozusagen ,unplugged”. Noch seltener gibt es eine komplette
Close-Up-Show gegen Eintritt fiir eine begrenzte Zuschauerzahl zu sehen. Das gesamte Konzept ist in
Deutschland in einigen Stadten bereits bekannt, im Allgemeinen jedoch noch nicht flachendeckend
verbreitet und kann somit als etwas besonders Aul3ergewohnliches betrachtet werden.

Vorteile:

Keine bzw. kaum finanzielle Vorleistungen nétig, kein Verlustrisiko, da die Show nicht im Gastraum
stattfindet und somit keine Platze blockiert werden und die Veranstaltung parallel zum normalen
Restaurantbetrieb laufen kann. Bei Gelingen beidseitiger Werbeeffekt, neue Kunden fir beide Seiten,
Erwdhnung in der Presse, Férderung der Kultur, Abhebung vom Wettbewerb. Kann mit anderen unserer
Konzepte zu einer Eventreihe verbunden werden.

Werbung:

Die Veranstaltung wird hauptsachlich im Restaurant mit geniigend Vorlaufzeit beworben (Aufsteller auf den
Tischen, Flyerbeigabe zur Rechnung, Plakate, perstnliche Ansprache). Alle bedruckten Medien kénnen
vom Kiinstler zum Selbstkostenpreis in begrenzter Stiickzahl professionell erstellt werden. Fir grof3ere
Stlickzahlen kann der Kinstler die notwendigen Dateien erstellen und in einer Druckerei beauftragen
(Beispiel: 1000 Flyer DINAG6 beidseitig vierfarbig kosten 30,- € inkl. aller Kosten). Darliber hinaus nutzen
Kinstler und Restaurant vorhandene Pressekontakte sowie vorhandene Online-Medien (eigene Homepage,
Veranstaltungskalender,...)

Zahlen und Fakten:

e Eintrittspreis beispielsweise 14,- Euro, davon 10,- Euro an den Kunstler, 4,- Euro an den Gastwirt.
Jeder Gast bekommt ein Glas Sekt o. &.

e Wochentag: Donnerstag. An diesem Tag wird normalerweise weder im Restaurant noch seitens des
Kinstlers ein ,A-Tag" blockiert. Durch die N&éhe zum Wochenende trotzdem fir Gaste interessant.

e Beginn der Show je nach Jahreszeit ca. 19:30 Uhr / 20:00 Uhr. Showzeit zwischen 45 und 60
Minuten. Es besteht die Mdoglichkeit fir Géaste, die Eintrittskarten kaufen, im Vorfeld einen Tisch zum
Abendessen im Gastraum zu reservieren. So kénnen die Gaste dann nach dem Essen direkt in den
Nebenraum zur Show gehen. Auch zwei Shows an einem Abend méglich.

o Die Platze sind begrenzt auf 20 Géaste pro Vorstellung. Sollte die Anzahl nicht ,aufgehen* kann auch
auf 25 aufgestockt werden.

e Als Veranstaltungsreihe méglich (1x im Monat, 2x im Jahr,...) oder als einmaliges Event
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